Halkla iliskiler Kampanyalari — 2. HAFTA Test
Sorulari

1. Asagidakilerden hangisi bir iletisim
faaliyetini “kampanya” yapan temel
unsurlardan biri degildir?

A) Planl1 olmasi

B) Zaman sinirli olmasi
C) Rastlantisal gelismesi
D) Amaclh olmasi

E) Sistemli olmasi

2. “6 ayda basvuru sayisin1 %20 artirmak”
ifadesi kKampanyanin hangi ozelligini gosterir?
A) Olciilebilir amac belirlemeyi

B) Hedef kitle analizini

C) Mecra se¢cimini

D) Kriz yonetimini

E) Imaj kontroliinii



3. Kampanya siirecinde “Sorun nedir? Hedef
Kkitle ne dusiiniiyor?” sorulari hangi asamada
sorulur?

A) Uygulama
B) Degerlendirme
C) Arastirma

D) Planlama
E) Biit¢elendirme

4. Stiresi belli olmayan iletisim faaliyetlerinin en
onemli sakincasi asagidakilerden hangisidir?

A) Mesajin sert olmasi

B) Hedef kitlenin daralmasi

C) Kurumun goruintirlik kazanmasi
D) Basarinin olclilememesi

E) Sosyal medyada elestir1 artis1

S. “Herkese hitap edelim” anlayis1 kampanya
yaklasiminda hangi sorunun yanhs
cevaplandigini gosterir?

A) Ne soyleyecegiz?
B) Kime soyleyecegiz?
C) Neden soyleyecegiz?



D) Nasil soyleyecegiz?
E) Ne zaman soyleyecegiz?

6. Kampanya yaklasimi olmayan halkla iliskiler
anlayisi1 genellikle nasil bir yapidadir?

A) Stratejik

B) Olciilebilir
C) YOn veren
D) Tepki veren
E) Analitik

7. Asagidakilerden hangisi kampanya planlama
asamasinda belirlenen unsurlardan biri
degildir?

A) Hedef kitle

B) Mesaj

C) Medya tepKkisi

D) Zamanlama

E) Biitce



8. “Dogru mesaj + yanlis zaman = basarisiz
kampanya” ifadesi kampanya yaklasiminin
hangi boyutuyla ilgilidir?

A) Olgiim

B) Arastirma

C) Mesaj netligi

D) Zaman ve mecra secimi

E) Kurumsal kimlik

9. Asagidakilerden hangisi kampanyanin
sistemli yapisini ifade eden dogru siralamadir?

A) Planlama — Arastirma — Uygulama —
Degerlendirme

B) Uygulama — Planlama — Arastirma — Olgiim
C) Arastirma — Planlama — Uygulama —
Degerlendirme

D) Mesaj — Hedef kitle — Ara¢ — Biitce

E) Analiz — Imaj — Lansman — Medya

10. Kampanya surecinde “Basarih miydik?”
sorusu hangi asamada cevaplanir?

A) Planlama
B) Uygulama



C) Arastirma
D) Strateji gelistirme
E) Degerlendirme

3. hafta hi kamp test sorulari

1) Asagidakilerden hangisi kampanyayi giinlik
PR faaliyetlerinden ayiran temel ozelliktir?

A) Basinla iletisim kurmasi

B) Sosyal medyada paylasim yapmasi
C) Olciilebilir ve siireli olmasi

D) Kurum adina a¢iklama yapilmasi

E) Bilgi verme amaci tasimasi

2) “Tamtim yapalim” ifadesi kampanya amaci
olarak neden yetersizdir?

A) Fazla maliyetlidir

B) Hedef kitle belirtmez

C) Olgiilebilir ve net degildir
D) Siire igermez

E) Medya plan1 yoktur



3) Asagidakilerden hangisi giinlik PR
faaliyetidir?

A) 6 ayda marka algisin1 degistirme ¢alismasi

B) Tercih doneminde basvuru sayisini %20 artirma
plani

C) Kriz sonrasi giiven kampanyasi ylriitme

D) Yeni acilan boliim i¢in basin bilteni gonderme
E) 3 aylik 1imaj yenileme projesi

4) Kampanyalarda sire sinirhiligl neden
onemlidir?

A) Medya maliyetini diisiirmek i¢in

B) Kuruma prestij kazandirmak i¢in

C) Performans takibini mimkiin kildigi i¢in

D) Giinlik 1sler1 azaltmak i¢in
E) Sosyal medya etkilesimini artirmak i¢in

5) Asagidakilerden hangisi kampanyanin
ozelliklerinden biri degildir?

A) Planl1 olmasi

B) Olciilebilir olmasi



C) Hedef kitleye yonelik olmasi
D) Siuirekli ve belirsiz olmasi

E) Amagli olmasi

6) “Her kampanya halkla iliskiler faaliyetidir;
ancak her halkla iliskiler faaliyeti kampanya
degildir.” ifadesi neyi vurgular?

A) Kampanyalar yalnizca reklam icerir

B) Giinliik PR faaliyetleri daha stratejiktir

C) Kampanya daha kapsamli ve planhdir
D) PR yalnizca kriz doneminde yapilir

E) Kampanya biit¢ce gerektirmez

7) Kurumsal iletisim ile kampanya arasindaki
iliski asagidakilerden hangisinde dogru
verilmistir?

A) Kurumsal iletisim eylemdir, kampanya sozdir
B) Kurumsal iletisim s6z, kampanya eylemdir

C) Kampanya soyuttur, kurumsal iletisim somuttur
D) Kampanya yalnizca kriz doneminde yapilir

E) Kurumsal iletisim yalnizca reklama dayanir




8) Hedef kitle belirlenmeden yapilan
kampanyanin en biiyuk riski nedir?

A) Biitgenin artmasi
B) Medya ilgisinin azalmasi
C) Mesajin dagilmasi ve etkisiz kalmasi

D) Personel yetersizligi
E) Siirenin uzamasi

9) Asagidakilerden hangisi kampanyanin ol¢iim
araclarindan biri degildir?

A) Anket

B) Medya gortintirliigli analizi

C) Etkilesim oram

D) Ger1 bildirim

E) Giinliik sosyal medya paylasimi

10) Kriz donemlerinde onceden planlanmis
kampanya yaklasiminin en onemli avantaji
nedir?

A) Reklam maliyetini azaltmasi

B) Personel sayisini diistirmesi



C) Iletisim kontroliinii saglamasi

D) Basin biilteni sayisini artirmasi
E) Sosyal medya takip¢i sayisimi artirmasi

4. Hafta — Hi’de Kampanyalar: Kampanya
Tiirleri (10 Soruluk Test)

1) Halkla iliskiler kampanyalarinin “tek tip
olmamasinin” temel nedeni asagidakilerden
hangisidir?

A) Her kampanyanin ayn1 hedef kitleye seslenmesi
B) Kampanyalarin yalnizca kisa stireli olmasi

C) Kampanyalarin sadece sosyal medyada
yapilmasi

D) Kampanyalarin farkli amac, hedef kitle, siire ve




araglara gore kurulabilmesi

E) Kampanyalarda 6l¢iim yapilmamasi

2) Kampanya tiirlerini siniflandirmak
asagidakilerden hangisini dogrudan saglar?

A) Kampanyanin hedefini, kitlesini, siiresini ve
kanalini acik bicimde ortaya koymayi

B) Kampanyanin her zaman davranis degistirmeyi
amaclamasini

C) Sadece dis hedef kitleye odaklanmay1

D) Sadece tek yonlii iletisim kurmayi

E) Kampanyay1 kesin olarak ucuz hale getirmeyi

3) “Bilgilendirme kampanyalar1” i¢in en uygun
ifade asagidakilerden hangisidir?

A) Insanlarm aliskanliklarin1 zorunlu olarak
degistirir

B) Kriz sonrasi 1tibar onarimina odaklanir

C) Kamuoyuna bilgi vererek farkindalik olusturur:;

dogrudan davranis degisikligi beklenemez
D) Uzun stireli ve yogun tekrar zorunludur




E) Kurumsal degerlerden ¢ok duygu somiirtisii
kullanir

4) Asagidakilerden hangisi “bilgilendirme
kampanyalarimin” tipik ozelligidir?

A) Uzun stireli ve yogun tekrar gerektirir

B) Tek yonli iletisim agirliklidir ve bilgi aktarimi
on plandadir

C) Sadece c¢alisanlara uygulanir

D) Mutlaka krizle baslar

E) Amaci kurum algisin1 onarmaktir

5) “Tutum ve davrams degistirme
kampanyalar1” neden genellikle en zor
kampanya tiru kabul edilir?

A) Cunkii tek yonlii 1letisimle yuritiliir

B) Clinkii hedef kitle hi¢ analiz edilmez

C) Cinkt yalnmizca kisa siirede sonug verir

D) Ciinkii davranis degisime direnclidir; uzun siire

ve tekrar gerektirir
E) Clinkii yalnizca kurum 1¢i siirecleri kapsar




6) Asagidakilerden hangisi “tutum ve davranis
degistirme kampanyalarina” ornektir?

A) Yeni bir yasal diizenleme duyurusu
B) Kriz sonrasi kurumsal sayginlik ¢alismasi
C) Sigara ve madde bagimliligiyla miicadele

kampanyasi
D) Calisan motivasyonunu artirma etkinligi
E) Kurum 1¢1 degerler el kitab1 dagitimi

7) “Imaj ve itibar kampanyalarinin” temel
amaci asagidakilerden hangisidir?

A) Hedef kitlenin aliskanliklarini degistirmek
B) Kurumun algisimi giiclendirmek, giiven ve

sayoinlik olusturmak va da olumsuz algiyi

diizeltmek
C) Sadece bilgi vermek

D) Sadece i¢ hedef kitleye odaklanmak
E) Yalnizca kisa vadeli tanitim yapmak




8) Asagidakilerden hangisi “hedef Kitleye gore
kampanya” simiflandirmasinin dogru ikilisidir?

A) Kisa—uzun siireli kampanyalar

B) Bilgilendirme—davranis degistirme
kampanyalari

C) Geleneksel medya—dijital medya kampanyalari
D) i¢ hedef kitle—dis hedef kitle kampanyalari

E) Imaj—kriz kampanyalari

9) I¢ hedef kitle kampanyalarinin temel
amaclarindan biri asagidakilerden hangisi
degildir?

A) Motivasyonu artirmak

B) Aidiyet duygusu olusturmak

C) Kurum kiiltiirtinti aktarmak

D) Miisteri sadakati olusturmak

E) Calisanin kurumu sahiplenmesini saglamak



10) Hedef Kkitle analizi yapilmadan yiriitilen
kampanyalarda en olasi sonu¢ asagidakilerden
hangisidir?

A) Mesaj dogru kisilere gider ve etki artar

B) Kampanya kendiliginden viral olur

C) Biit¢e verimli kullanilir ve basar1 dl¢imi
kolaylasir

D) Kurum i¢1 motivasyon otomatik yiikselir

E) Mesaj yanlis kisilere gider; dil etkisiz kalir;
biitce bosa harcanabilir

5. hafta h1 kampanyalari test sorulari

1.Halkla iliskiler kampanyalarimin siiresine
gore  smiflandirilmasinda  asagidakilerden
hangisi temel ol¢iittir?

a) kampanyanin biitcesi

b) kampanyanin yiiriitiildiigli zaman siiresi

¢) kullanilan iletisim araclari




d) kurumun bliytkligu
¢) hedef kitlenin yasi

2.Asagidakilerden hangisi kisa sureli
kampanyalarin temel 6zelliklerinden biridir?

a) yillarca devam etmesi

b) davranis degisikligi olusturmasi
¢) hizli planlanip uygulanmasi

d) yiiksek biitce gerektirmesi

e) surekli iletisim gerektirmesi

3.Yeni bir iiriin veya hizmetin kisa siurede
tanitilmas1 amaciyla duzenlenen kampanyalara
ne ad verilir?

a) lansman kampanvalari

b) sosyal sorumluluk kampanyalari
¢) doniisiim kampanyalari

d) marka sadakati kampanyalari

¢) kurumsal kiiltiir kampanyalari



4.Asagidakilerden hangisi uzun sureli
kampanyalarin temel amaclarindan biridir?

a) kisa surede bilgi vermek

b) gecici farkindalik olusturmak

c¢) anlik satis artirmak

d) alg1 ve davranis degisikligi olusturmak
e) tek etkinlik duyurmak

S.Cevre bilinci, saghk farkindahg: veya egitim
gibi konularda toplumda bilin¢ olusturmayi
amaclayan kampanyalar hangi tur
kampanyalara ornektir?

a) etkinlik kampanyalari

b) lansman kampanyalar1

¢) kisa sureli kampanyalar

d) toplumsal farkindalik kampanyalari
¢) kriz kampanyalari




6.Asagidakilerden hangisi geleneksel medya
araclarindan biridir?

a) sosyal medya platformlari
b) influencer 1s birlikleri
c) televizyon

d) web siteleri
e) dijital reklam aglari

7.Geleneksel medya kampanyalarinin en onemli
sinirhliklarindan biri asagidakilerden
hangisidir?

a) genis kitlelere ulasamamasi
b) maliyetinin diisiik olmasi
¢) geri bildirim imkaninin sinirli olmasi

d) giiven olusturmamasi
¢) sadece genglere hitap etmesi

8.Asagidakilerden hangisi dijital
kampanyalarin avantajlarindan biridir?

a) ger1 bildirim alinamamasi

b) iletisimin tek yonlii olmasi

¢) maliyetin her zaman yliksek olmasi



d) olcimleme ve analiz imkani sunmasi

¢) yalmizca televizyon iizerinden yiiriitiilmesi

9.Basin toplantilari, lansman organizasyonlari
ve sosyal sorumluluk etkinlikleri hangi tiir
kampanyalara ornektir?

a) geleneksel medya kampanyalari
b) viz viize ve etkinlik odakli kampanyalar

c¢) dijital kampanyalar
d) kriz iletisimi kampanyalar
¢) marka sadakati kampanyalari

10.Geleneksel medya, dijital araclar ve yiiz yuze
iletisimin birlikte kullamildig1 kampanya tiirine
ne ad verilir?

a) karma kampanya

b) stratejik kampanya

¢) bitiinlesik medya plani
d) entegre kampanya

¢) hedef kitle kampanyasi




Bundan sonraki sorular final sorularidir.

6. Hafta — Mesaj ve Soylem 10 Soruluk Test

1.Iletisimde mesajin  en  temel islevi
asagidakilerden hangisidir?

a) yalnizca bilgi aktarmak

b) anlamin tasiyicis1 olmak

c¢) sadece eglendirmek

d) iletisimi geciktirmek

¢) hedef kitleyi sinirlamak

Dogru cevap: b

2.Asagidakilerden hangisi ikna edici mesaja
ornektir?

a) sigara sagliga zararhidir

b) hava bugiin giineslidir

¢) bu iiriin stokta yoktur

d) sigaray1 birak hayatini kurtar
¢) fiyat listesi giincellenmistir

Dogru cevap: d

3.Mesajin iletisim siirecindeki basarisi en c¢ok
hangi unsura baghdir?

a) gondericinin yasi
b) mesajin dogru algilanmasi



¢) kullanilan cihaz
d) mesajin uzunlugu
¢) mesajin maliyeti

Dogru cevap: b

4.“Fiyat artti” yerine “kalite yukseltildi”
ifadesinin  kullamilmas1  hangi kavramla
iliskilidir?

a) kodlama hatasi

b) iletisim kopuklugu

¢) anlam 1nsasi

d) geri bildirim

¢) kanal se¢imi

Dogru cevap: ¢

S.Asagidakilerden hangisi mesaj
stratejilerinden biri degildir?

a) duygusal yaklasim

b) rasyonel yaklasim

c¢) korku temell1 yaklasim

d) rastgele mesaj olusturma
¢) planli mesaj gelistirme

Dogru cevap: d



6.Mesajin net, tutarh ve anlasilir olmasi1 neden
onemlidir?

a) maliyeti artirmak i¢in

b) hedef kitleyi zorlamak i¢in

c¢) iletisimi karmasik hale getirmek 1¢in

d) mesaj1 gizlemek i¢in

¢) iletisim basarisini artirmak ic¢in

Dogru cevap: e

7.Asagidakilerden hangisi etik olmayan mesaj
ornegidir?

a) dogru bilgi iceren agiklama

b) seffaf iletisim

c) diirtist 1¢erik

d) yaniltici bilgi kullanimi

¢) topluma fayda saglayan mesaj

Dogru cevap: d

8.Soylem kavramm asagidakilerden hangisini
ifade eder?

a) yalmizca yazili metinler

b) sadece gorseller

¢) dilin amach ve baglamli kullanimi
d) sadece teknik 1letisim

¢) mesajin uzunlugu



Dogru cevap: ¢

9.Asagidakilerden hangisi soylemin Kiiltiirel
baglamyla ilgilidir?

a) mesajin maliyeti

b) mesajin siiresi

C) mesajin rengl

d) mesajin uzunlugu

e¢) farkh kiiltiirlerde farkli anlam tasimasi

Dogru cevap: e

10.Kriz iletisiminde etkili mesajin temel ozelligi
asagidakilerden hangisidir?

a) uzun ve karmasik olmasi

b) belirsiz olmasi

c) yavas iletilmesi

d) duygusuz olmasi
e) hizli, dogru ve seffaf olmasi

Dogru cevap: e

7. hafta h1 kamp test sorularidir



Halkla Iliskiler — Stratejik Iletisim Testi (10
Soru)

1. Stratejik iletisimin temel amaci
asagidakilerden hangisidir?

a) rastgele bilgi paylasmak

b) sadece satis artirmak

c¢) planlh ve hedef odakli mesaj iiretmek
d) eglence i¢erikleri liretmek

e) kisa vadeli kampanya yapmak

2. Asagidakilerden hangisi stratejik iletisimin
ozelliklerinden biri degildir?

a) planli olmasi

b) hedef odakl1 olmasi

¢) analiz stirecine dayanmasi

d) rastgele yapilmasi

¢) geri bildirim igermesi

3. “Just Do It” kampanyasi ile bilinen marka
asagidakilerden hangisidir?

a) Apple

b) Nike

¢) Coca-Cola




d) Toyota
e) IKEA

4. Stratejik paydaslar asagidakilerden hangisini
kapsar?

a) sadece miusterileri

b) sadece ¢alisanlari

c¢) sadece yoneticileri

d) kurumdan etkilenen tiim kisi ve gruplari

¢) sadece medya kuruluslarini

5. Asagidakilerden hangisi i¢c paydaslara
ornektir?

a) miisteriler

b) devlet kurumlan

c) calisanlar

d) medya

e) rakip firmalar

6. Stratejik iletisimin ilk adimi nedir?
a) blitce belirleme

b) hedef kitle analizi
c¢) reklam hazirlama




d) medya se¢imi
¢) raporlama

7. Asagidakilerden hangisi sozlii iletisim
kanallarina ornektir?

a) brosur

b) televizyon reklami

c) basin toplantisi

d) blog yazisi

¢) e-posta

8. Organizasyon faaliyetlerinin en onemli
avantaji nedir?

a) diistik maliyetli olmasi

b) sadece reklam yapmasi

c) hedef kitle ile dogrudan temas saglamasi
d) yazili i¢erik liretmesi

¢) sadece dijital ortamda olmasi

9. SEO’nun temel amaci asagidakilerden
hangisidir?

a) sosyal medya yonetmek

b) web sitesini hizlandirmak



c) arama motorlarinda st siralarda ¢ikmak
d) e-posta gondermek
¢) reklam biit¢esini artirmak

10. Asagidakilerden hangisi dijital iletisim
araclarindan biridir?

a) basin biilteni

b) fuar organizasyonu

c) sosyal medya

d) yiiz ylize goriisme

¢) brosiir

8. hafta hi kampanyalar test sorulari



1.Strateji kavrami en dogru sekilde nasil
tamimlanir?
a) kisa vadeli plansiz uygulamalar biitiinii
b) sadece pazarlama faaliyetlerini kapsayan siirec
c) hedeflere ulasmak i¢in uzun vadeli planlama
surecl v
d) yalnizca finansal yonetim teknikleri
e) bireysel karar verme aliskanligi
f) anlik firsat degerlendirme yontemi

2.Stratejinin en onemli islevlerinden biri
asagidakilerden hangisidir?

a) maliyetler1 artirmak

b) belirsizligi artirmak

c¢) kaynaklar1 verimsiz kullanmak

d) rekabet avantaji saglamak v

¢) plansizlig tesvik etmek

f) sadece kisa vadeye odaklanmak




3.Yaratici strateji asagidakilerden hangisini
amaclar?

a) siradan mesajlar tiretmek

b) maliyetleri diistirmek

c) mesaj farkl ve etkili sunmak v

d) hedef kitley1 sinirlamak

) sadece gorsel tasarim yapmak

f) iletisimi azaltmak

4.Asagidakilerden hangisi yaratici stratejinin
temel ozelliklerinden biridir?

a) tekrar eden siradan igerikler

b) dikkat ¢ekici ve 6zgiin mesajlar v/

c) sadece teknik bilgiler

d) tek yonlii iletisim

¢) hedef kitlesiz planlama

f) dusiik etkilesim




S.Yaratic strateji yaklasimlarindan “rasyonel
yaklasim” neyi ifade eder?

a) duygulara hitap etmeyi

b) eglenceyi On plana ¢ikarmayi

¢) liriiniin somut faydalarini vurgulamayi v

d) korku olusturmayi

¢) hikayelestirmeyi

f) yasam tarzi sunmayi

6.Charles Frazer’e gore etkili yaratici
stratejinin temel 0zelligi nedir?

a) karmasik mesajlar icermesi

b) birden fazla fikre dayanmasi

¢) uzun ve detayli olmasi

d) tek giicli fikre dayanmasi v

¢) gorsellige odaklanmasi

f) sadece duygusal olmasi

7.Laskey, Day ve Crask modeline gore
donusiimsel strateji neyi hedefler?

a) teknik bilgi vermeyi

b) maliyet analizi yapmay1

¢) veri analizini artirmayi

d) sadece fiyat karsilastirmasi yapmay1i
¢) Uretim stirecini anlatmayi

f) duygusal deneyim olusturmayi v




8.AIEE modelinde “Emotion” asamasi neyi
ifade eder?

a) dikkat cekme

b) bilgi verme

c¢) duygusal bag kurma v

d) satis artirma

¢) hedef kitle belirleme
f) reklam planlama

9.Yaraticilik siirecinde “kulucka asamasi1” neyi
ifade eder?

a) fikirlerin test edilmesi

b) bilgilerin toplanmasi

c¢) sonuglarin degerlendirilmesi

d) bilingaltinda fikirlerin olgunlasmasi v

¢) kampanyanin uygulanmasi

f) strateji belirleme

10.Asagidakilerden hangisi yaratici stratejide
kullanilan yontemlerden biridir?

a) finansal analiz

b) stok kontrolii

¢) beyin firtinasi v

d) muhasebe raporu

¢) Uretim planlama

f) maliyet hesaplama




9. hafta h1 kamp test sorularidir



1.Halkla iliskiler kampanyasinda hazirhk
asamasinin  temel amaci asagidakilerden
hangisidir?

a) yalnmizca reklam yapmak

b) hedef kitleyi eglendirmek

¢) KkKurumun mevcut durumunu analiz etmek ve
strateji olusturmak v

d) sadece biitce belirlemek

e) sosyal medya paylasimi yapmak

2.Asagidakilerden hangisi hazirhk asamasinda
kullanilan analiz yontemlerinden biri degildir?
a) swot analizi

b) paydas analizi

¢) medya taramasi

d) finansal yatirim analizi

e) rastgele karar verme v




3.Uygulama siirecinde planlamada zaman
yonetiminin onemi asagidakilerden hangisi ile
aciklanir?

a) zamanin onemsiz olmasi

b) mesajin her zaman etkili olmasi

¢) vanhis zamanlamanin mesaj etkisini azaltmasi
v

d) sadece maliyet dusiirmesi

e) sadece ekip motivasyonu saglamasi

4.Asagidakilerden hangisi esneklik ve
adaptasyonun bir ornegidir?

a) plam hi¢ degistirmemek

b) hedef Kkitleyi dikkate almamak

¢) sosyal medya tepkilerine gore mesaji
guncellemek v

d) biitceyi sabit tutmak

e) tek iletisim kanah kullanmak




5.Gorev dagilim ve ekip koordinasyonunda en
onemli unsur asagidakilerden hangisidir?

a) herkesin ayni isi yapmasi

b) rol ve sorumluluklarin net belirlenmesi v

¢) ekip uiyelerinin bagimsiz ¢calismasi
d) iletisimin kapali olmasi
e) plansiz hareket edilmesi

6.Stratejilerin uygulamaya aktarilmasi
surecinde asagidakilerden hangisi dogrudur?
a) strateji sadece teoride kalmahdir

b) uygulama siirecinde ol¢ciim yapilmaz

¢) performansa gore strateji giincellenebilir v
d) ekip koordinasyonu gerekmez

e) hedefler degistirilmez




7.Mesajlarin hedef Kitleye aktariminda en
onemli unsur nedir?

a) mesajin uzun olmasi

b) mesajin karmasik olmasi

¢) hedef Kitlenin 0zelliklerine uygun olmasi v
d) sadece yazili olmasi

e) tekrar edilmemesi

8.Asagidakilerden hangisi iletisim araclarinin
dogru kullanimina ornektir?

a) hedef kitleye gore ara¢ secmek v

b) sadece televizyon kullanmak

¢) her hedef Kitleye aym aracla ulasmak

d) dijital araclar1 kullanmamak

e) icerik uyarlamasi yapmamak



9.1letisim kanallar1 ve zaman yonetiminde
asagidakilerden hangisi dogrudur?

a) gece saatlerinde paylasim her zaman etkilidir
b) zamanlama onemli degildir

¢) hedef kitlenin aktif oldugu saatlerde paylasim
yvapiulmahdir v

d) takvim planlamasi gereksizdir

e) icerik duzensiz paylasilmahdir

10.Biitce yonetimi ile ilgili asagidakilerden
hangisi dogrudur?

a) biitce plansiz kullanilmahdir

b) tum biitce tek alana harcanmahdir

¢) diisuk performansh alanlara yatirim
yapilmahdir

d) vatirnm getirisi (roi) takip edilmelidir v
e) biitce sabit kalmahdir

10. hafta h1 de yeni medya test sorulari



1) Halkla iliskiler kampanyalarinda “izleme”
kavrami asagidakilerden hangisini ifade eder?

a) kampanya sonunda basar1 raporu hazirlamay1 b)
kampanya siirecini devam ederken kontrol etmeyi

¢) yalmzca biitce hesaplamay1 d) reklam tasarimi
yapmayi €) medya satin almay1

2) Asagidakilerden hangisi “degerlendirme”
faaliyetidir?

a) sosyal medya paylasimi yapmak b) kampanya
logosu hazirlamak ¢) basvuru sayilarindaki artisi
analiz_etmek d) basin bulteni gondermek e) afis

tasarlamak

3) Olciimleme siirecinin ilk  asamasi
asagidakilerden hangisidir?

a) verl toplamak b) rapor hazirlamak c¢) hedef

belirlemek d) medya se¢cmek e) reklam yayinlamak




4) Asagidakilerden hangisi c¢ikt1 olcitiine
ornektir?

a) 1nsanlarim davramis degistirmesi b) marka
gliveninin artmasi c¢) toplum kiiltiiriiniin degismesi
d) sosyal medya gorintiillenme sayisi €) uzun
vadeli itibar olusmasi

S) Bir saghk kampanyasi sonrasi sigara
birakma oraninin yukselmesi hangi olcut
tirine ornektir?

a) ¢ikt1 Olclitii b) medya oOl¢iitii ¢) sonug Ol¢iitii d)
icerik Ol¢litii e) biitce Ol¢litii

6) Trafik giivenligi kampanyalarinin yillar
icinde kazalar1 azaltmas1 hangi kavramla
aciklanir?

a) ¢ikt1 Ol¢iitii b) etki Slciitii ¢) medya gortintrligi

d) icerik analizi e) performans tablosu



7) Asagidakilerden hangisi veri toplama
yontemlerinden biri degildir?

a) odak grup gortismesi b) sosyal medya analizi ¢)
telefon goriismesi d) medya takip analizi e) slogan
belirleme

8) Temel performans gostergeleri (TPG) neyi
ifade eder?

a) kampanya sloganlarini b) kurumun logosunu ¢)
kampanyanin  basar1 _ kriterlerini  d) calisan

maaslarini e) reklam renklerini

9) Asagidakilerden hangisi geri bildirim
kaynagidir?

a) sosyal medya yorumlari b) bina maliyetleri c)
elektrik faturalarni d) reklam afisleri e) baski

makineleri



10) “Olciilmeyen is yonetilemez” sozii en ¢ok
hangi kavramin 6nemini vurgular?

a) buitce planlamasinin b) veri toplamanin ¢) 6lgme
ve degerlendirmenin d) reklam tasariminin e)

sponsorluk faaliyetlerinin

11. hafta h1 kamp. test sorulari

1. Halkla iligkiler kampanyalarinin en 6nemli
ozellig1 asagidakilerden hangisidir?

a) plansiz olmasi

b) kisa siireli sohbetlerden olusmasi

c) belirli amag ve hedefe yonelik olmasi

d) yalnizca sosyal medya kullanilmasi

¢) sadece reklam yapilmasi

9

2. “Gelecege Nefes, Kampiise Yesil Dokunus’
kampanyasinin temel amaci asagidakilerden
hangisidir?

a) satis artirmak

b) cevre bilinci olusturmak




¢) spor etkinligi diizenlemek
d) 6grenci sayisini azaltmak
¢) uriin tanitim1 yapmak

3. Bir halkla iliskiler kampanyasinda hedef kitle
ney1 ifade eder?

a) kampanyay1 yoneten kisileri

b) kampanyanin uygulanacagi binay1

c) kampanyadan etkilenmesi amaglanan grubu
d) yalmizca medya kuruluslarini

¢) biitge planini

4. Asagidakilerden hangisi kampanyada kullanilan
iletisim araglarindan biridir?

a) muhasebe defteri

b) liretim makinesi

c) sosyal medya platformlari

d) fabrika raporu
e) stok listesi

5. Halkla 1ligskiler kampanyalarinda ana mesajin
kisa ve akilda kalic1 olmasi1 neden 6nemlidir?



a) maliyeti artirdig1 i¢in
b) hedef kitlenin mesaji1 daha kolay hatirlamasi i¢in

¢) yalmizca afis hazirlamak i¢in
d) rakipleri korkutmak i¢in
e) calisan sayisini azaltmak ic¢in

5. Kampanya sonunda yapilan 6l¢me ve
degerlendirme ¢alismasinin amaci asagidakilerden
hangisidir?

a) etkinlikler1 gizlemek

b) calisanlar1 cezalandirmak

¢) kampanyanin basarisim1 analiz etmek

d) biitgey1 tamamen kaldirmak

¢) kampanyay1 yarida birakmak

7. Asagidakilerden hangisi cevre kampanyasi
etkinliklerinden biri olabilir?

a) urin fiyat1 artirmak

b) geri doniisiim egitimi vermek

c) fabrika kapatmak

d) sporcu transfer etmek
¢) sinav iptal etmek



8. Halkla iliskiler kampanyalarinda sosyal medya
kullaniminin en 6nemli avantaji1 nedir?

a) maliyeti artirmasi

b) hizli ve genis kitlelere ulasmasi

c) sadece ¢alisanlara hitap etmesi
d) yalnizca televizyon 1¢in kullanilmasi
e) iletisimi yavaslatmasi

9. Kampanyalarda sponsorluk desteginin temel
amaci asagidakilerden hangisidir?

a) hedef kiatleyi kiictiltmek

b) etkinlikleri azaltmak

c) maddi ve lojistik destek saglamak

d) sosyal medyay1 kapatmak

¢) ogrenciler1 uzaklastirmak

10. Halkla iliskiler kampanyalarinin kuruma
sagladig1 faydalardan bir1 asagidakilerden
hangisidir?

a) kurumsal itibar1 zayiflatmak

b) hedef kitleyle iletisimi azaltmak

¢) kurumun olumlu 1majim giiclendirmek




d) calisan sayisini diistirmek
e) etkinlikler1 iptal etmek
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	7) Kurumsal iletişim ile kampanya arasındaki ilişki aşağıdakilerden hangisinde doğru verilmiştir?
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